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Imie i nazwisko
Wykladowcy/stopien
naukowy/Afiliacja

dr Tomasz Gerlach

Dyplomata

Nazwa Przedmiotu.
Ilosé¢ godzin
zarezerwowana dla
Wykladowcy

Team Building. Working in an international
environment.

6 h.

Ilos¢ przewidzianych
spotkan w ramach
Przedmiotu

3

Zajecianr 1

Azjatyckie Srodowisko dzialalnosci promocyjnej
Polski

Opis zajeé

Przyblizenie sluchaczom problematyki promocji w
wybranych krajach Azji Pld. i Pld.-Wsch.t w kontekscie
uwarunkowan polityczno-gospodarczych i kulturowych
regionu; o modelach dyplomacji kulturalnej krajow Azji.

Plan zajeé

Wyklad okolo 40 minut.
Tre$¢ wykladu w punktach:
a. bogactwo poznawcze regionu azjatyckiego i
zlozono$¢ kulturowa regionu;
b. zréznicowanie historyczne,
gospodarcze;
c. atrakcyjno$¢ gospodarcza i polityczna regionu,
w tym rozgrywajaca sie obecnie rywalizacja
miedzy mocarstwami (zwlaszcza Chin i USA) o

polityczne,

dominacje;
d. motywacje krajéw Azji inwestowania w
dyplomacje kulturalng;

e. perspektywa zaszloSci historycznych i polityki
wspolczesnej w uksztaltowaniu sie réznych
modeli praktyki dyplomacji kulturalnej w Azji;

f. modele dyplomacji kulturalnej kilku krajow
Azji (kilka przykladéw);

g. model dyplomacji kulturalnej ASEAN-u
wypracowywany przez panstwa stowarzyszone.

1 Przyklady: Chiny, Korea, Japonia, Malezja, Tajlandia, Indonezja oraz przyklady z wlasnego do§wiadczenia: Indie, Sri Lanka,
Nepal, Tajlandia, Laos, Mjanma, Kambodza.




Podsumowanie wykladu: uwarunkowania miejscowe
majace znaczenie dla naszych dzialan promocyjnych
(specyfika kulturowa, cywilizacyjna, polityczna kraju
urzedowania)?

Prezentacja Power Point - okolo 30 minut.

Slajdy zilustruja watki wykladu, dopelia jego tresé
elementami wizualnymi, w tym mapkami oraz danymi
poréwnawczymi.

Dyskusja, wymiana informacji, Q+ A, okolo 30 minut
Konkluzje.

Imie i  nazwisko
Wykladowcy/stopien
naukowy/Afiliacja

dr Tomasz Gerlach
Dyplomata

Nazwa Przedmiotu.
Ios¢ godzin
zarezerwowana dla
Wykladowcy

Team Building. Working in an international

environment.
6 h.

Ilo$¢ przewidzianych
spotkan w ramach
Przedmiotu

3

Zajecia nr 2

Polska praktyka promocyjna w wybranych
krajach Azji

(Indie, Sri Lanka, Nepal, Tajlandia, Laos,
Mjanma, Kambodza)

Opis zajecé

Przedstawienie shuichaczom systemu organizowania
promocji Polski oraz zaprezentowanie praktycznej
promocji (przyklady = zrealizowanych  projektow
promocyjnych).

Plan zajeé

Wyklad ilustrowany prezentacja komputerowa.
1. Organizacja promocji: polityka + nadawca (MSZ,
MKiDzN, IAM):
0ogo6lny schemat promocji Polski; projektowanie
plan6w promocyjnych: instrumenty promocji i
materialne mozliwosci realizacji promocji (np.
srodki finansowe); zasoby kulturowe;

2. Realizacja zadan  promocyjnych: centrala-
placowka-centrala:
okreslenie $rodowisk lokalnych, do ktorych

kierujemy nasza promocje; oczekiwania, potrzeby

2 W kazdym z tych krajéw natrafiamy na réznice wplywajace na styl naszych dziatan, dobor $rodkow, przekazow tresciowych i
estetycznych, politycznych i obyczajowych etc. Takze bierzemy pod uwage nasze interesy narodowe i gospodarcze w kazdym z tych

krajow.




ze strony kraju  przyjmujacego;  wybor
dziedzin/metod dzialania rokujacych najlepsze
efekty = promocyjne;  partnerzy z  Polski
wspomagajgcy nasze programy.

3. Calo$¢ ilustrowana materialami zdjeciowymi
ilustrujgcymi realizacje kilku programéw (zadan)
promocyjnych przez placowke np. w Indiach,
Laosie, Tajlandii, Sri Lances.

4. Q+ A, okolo 30 minut

5. Wnioski.
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Zajecianr 3

Wyzwania dla promocji Polski w krajach Azji

Opis zajecé

Przedstawienie promocji Polski na tle aktywno$ci innych
krajow europejskich. Jakiego typu wyzwan do$wiadczamy
~konkurujac” w tym zakresie z innymi krajami; czy i jaka
wspolpraca z innymi; jakie wyzwania plyna z obecnosci
promocyjnej UE na tym terenie?

Plan zajeé

Wyklad okoto 30 minut.
Tres¢ wykladu:

3 [lista dziedzin wspotpracy promocyjnej: wystawy tematyczne (historyczne, artystéw indywidualnych,

polskiego plakatu i grafiki); koncerty muzyczne (+ warsztaty dla miejscowych szkét muzycznych);

prezentacje polskiej ksigzki (rola targéw ksigzki, ttumaczen i ttumaczy miejscowych, rézne ,odkrycia”

przy tej okazji; wspétpraca naukowa (bardzo szeroka gama: wymiany akademickie, stypendia /kursy jezyka

polskiego / absolwenci z polskich uczelni); konferencje naukowe (,kapsuta wiedzy”, szkolenia dla specjalistow

gorniczych); miedzynarodowe konferencje edukacyjne, techniczne, polityczne; wysytanie do Polski réznych oséb

w ramach wyjazdéw studyjnych; organizowanie spotkan dyskusyjnych z udziatem zaproszonych oséb z kraju;

prezentacje artystyczne popularyzujgce polska nauke (powstawanie gwiazd w Goa); nawigzywanie wspotpracy w

dziedzinach artystycznych; wspétpraca z mediami; rola mediow spotecznosciowych; wspétpraca z absolwentami;

popularyzacja polskich uczelni podczas targéw edukacyjnych; wspélne publikacje];




- dluga tradycja dzialann promocyjnych panstw europejskich
(przyklady UK, Francji, Niemiec, Wloch, oraz krajow-
sasiadow Polski);

- zroznicowanie dzialan i kanalow promocyjnych naszych
partneréw europejskich;

- szeroka gama wyspecjalizowanych instytucji z krajow
europejskich obecna w krajach Azji w wielu sferach
wspolpracy;

- agendy rzadow europejskich wspierajace promocje;

- UE i promocja intereso6w unijnych/krajow cztonkowskich;
-promocja biznesu europejskiego (1 case: tlo powstawania
izby handlowej UE w Laosie);

-promocja warto$ci Zachodnich, reakcje krajow azjatyckich;
- wnioski dla promocji Polski.

Prezentacja Power Point okolo 30 minut:

Materialy zdjeciowe ilustrujace m.in. realizowanie
wspolnych z placowkami europejskimi/ UE przedsiewziec¢
promocyjnych.

Sesja Q+A

Konkluzje




